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Téma prace je velmi aktualni ve vztahu ke smé&fovani soutasného lingvistického badani
se silnym dirazem na presahy mezi Fadou riiznych oblasti: rétorikou, lingvistikou,
pragmatikou, teorif komunikace, ale i psychologii nebo marketingem (cfr. s. 11 prace).

Nendpadna sice, ale dilleZitd ve vztahu k tématu je formulace uz v predmluvé k préci
o demokratizaci spole¢nosti vedouci ke stile men3i formalnosti texti s riiznymi funkcemi.
Tendence k men3{ formélnosti je vizce spojena s tendenci k vEtsi subjektivit® i u textil, které ji
primarn€ vylucuji (texty védeckych publikaci).

Price je zaméfena na urtité presvédCovaci strategie ve dvou odli§nych typech texti:
v uvodech k védeckym &lankiim z oblasti humanitnich v&d a v textech informa&n&-propagagni
komunikace v oblasti cestovniho ruchu prezentovanych na internetovych strankéch.
Vzhledem k tomu, Ze jde o dvé velmi odlidné komunikadni oblasti, jejichz texty jsou vzdélené
svym funkcnim zamétenim, lze olekavat, Ze i zpiisob, jakym se v textech uvedenych oblasti
bude uplatiiovat persvazivnost, bude odlidny. Explicitné se pfitom v Givodu préce konstatuje,
Ze cilem neni popsat zvolenou problematiku v jejim celku, ale poukézat na ,, niektoré vybrané
Javy suvisiace s pouZitim a vyjadrovanim persuazivnosti ... “.

Rozsahld a bohatad bibliografie zahrnujici fadu tituld anglosaské, romanské, Seské i
slovenské provenience ukazuje na erudici autorky a na jeji peélivou teoretickou pfipravu pfi
zpracovdvani tématu a na §i¥i jejiho odborného zabéru.

Vuvodu prace je vymezen jeji cil a je popsana struktura zaloZena na klig¢ovych pojmech
(s. 11): persvazivnost, Zanr, hybridizace.

Préce je vedle Uvodu &lenéna do tif kapitol, z nichz kapitola I. je &ist& teoretickd, dals
dveé jsou v€novény propagacnim strategiim uvedenych typd textii: ivodim védeckych &lankd
(kapitola II.) a informa&né-propagaénich textil v cestovnim ruchu (kapitola I11.). Zav&ry prace
Jsou formulovany pfesn€ a pfesvédgive. Struktura préce je vyvazena a dobie promyslen.

Kapitola 1. Terminologické vymedzenie a teoreticko-metodologické vychodiskd je &lenéna
do dvou podkapitol. V podkapitole /. Terminologické vymedzenie je vylozena terminologie
nezbytna pro popis a zkoumani jevu. Zafazeni takové kapitoly je pro dané téma pFitom
nezbytné, nebot jak je zfejmé uz z bibliografie, nebylo by vzhledem k multidisciplindrnimu i
interdisciplinarnimu charakteru prace mozné dopracovat se k jednoticimu pfistupu a jednotné
terminologii. Vedle nejobecnéjsich pojmii , komunikacia“ (ast 1.1) a ,,persuazia® (st 1.2) je
zde bliZ8i pozornost vénovana vymezeni pojmi kli¢ovych z hlediska tématu price: &ast /.4
Diskurz a 1.5 Zdnr.

V podkapitole 2. Teoreticko-metodologické vychodiskd je ve vztahu ke stanovenému cili
popsat a vyloZit vybrané aspekty souvisejici s pfesvédéovanim v odborném diskurzu vyloZen
piistup k tématu z pohledu Zanrové analyzy, kritické Zanrové analyzy a hybridizace textd,
Zanrh a diskurzi. V avodu k podkapitole jsou prezentovany dva metodologické anglosaské
sméry vyzkumu pouZivani jazyka v riiznych soukromych a vefejnych sférach: kriticka
diskurzni analyza (¢4st 2.1) spocivajici v podstaté v analyze psaného nebo mluveného
Jazykového projevu (srov. s. 24), a Zanrové analyza (Cast 2.2) oznadend za vychodisko préce
(srov. s. 40) ve vztahu k samotnému tématu, tj. k propagacnim strategiim textd védeckych
¢lankid a informacné-propagacnich textdi v cestovnim ruchu. Cast 2.3 je proto vénovina



Rétorické analyze (East 2.3), nasledné je problematika ziZena do komunikaéni sféry reklamy
v Casti 2.4 Reklamné-propagacni Zdnry, jejich klasifikace a popis jejich formy a funkee jsou
zésadni pro jejich analyzu v &asti III, kde je sledovéna presvédéovaci strategie v textech
informa¢né-propaga¢ni komunikace. Domnivdm se, 7e vivodu k podkapitole 2. mé&lo byt
explicitné FeCeno, vjakém vztahu jsou posledni dv& uvedené ¢&asti k teoreticko-
metodologickym vychodiskiim. Struktura kapitoly by tak byla na samém jejim zadatku
zietelngjsi.

Kapitola II. Propagacné stratégie na priklade zdnru z oblasti vedeckej komunikdcie —
uvod vedeckého cldnku je svym obsahem v prvnich tfech podkapitolach teoreticko-
metodologickéa. Podkapitola 1. Vedeckd komunikdcia a jej premeny uvadi charakteristické
rysy a zanry tohoto druhu komunikace a popisuje zmény, k jakym v jejim charakteru doglo za
posledni desetileti. Podkapitola 2. Persudsia v akademickych textoch konstatuje persvazivnost
jako novy rys akademického textu a v podkapitole 3. Zdnrovd koldnia akademickych iivodov
jsou prezentovany subZanry Gvodi k danému typu textu a metodologicky model pro jejich
analyzu, pfi¢emZ za nejrozifenéj3i z nich je oznaden model CARS (Create a Research
Space). Uvedeny model, déleny na t¥i fize/moves a nésledn& na kroky/steps (schéma 8 na s.
55) je pouZit v préaci pro Zénrovou analyzu uvedenych typa texti.

V podkapitole 4 je popsdn jazykovy korpus. Je tvofen 30 uvody k odbornym &lankdm —
prispévkim z konferenci zvefejnénych nésledn& ve sbornicich z let 2001-2012. Jejich seznam
je uveden v Pfiloze I. Podkapitola 5. Vysledky je jadrem celé kapitoly: vysledky jsou
registrovany v zavislosti na schématu modelu CARS a jeho fazi a krokii analyzy. Konstatuje
se pritom, Ze ,, vacSina uvodov vykazuje odchylky od modelu CARS* (s. 59) vyplyvajici zfejmé
z disciplindrnich, sociokulturnich a funkénich odli¥nosti analyzovaného textu (srov. s. 53).
V podkapitole 6. Diskusia jsou doplneny dal3i vysledky analyzy zaméfené na propagaéni
strategie doplnéné o autor&in komenta¥. C4sti 5 a 6 se tak lehce svym obsahem prekryvaji.
Sva pozorovani a hodnoceni autorka dokladd piiklady z korpusu. Za zasadni zde lze
povazovat konstatovani, Ze analyzované tivody jsou znatn& heterogenni a Ze zcela odporuji
»pevnej konvencionalizovanej Struktiire vedeckého ¢lanku v anglosaskom prostredi* (s. 70).

Cilem kapitoly III. Propagacné stratégie na priklade Zdnru v oblasti externej odbornej
komunikdcie —instituciondlne domovské strdnky v oblasti cestovného ruchu, ktery si zde
autorka vyty¢ila, je ,, nacrinit’ a porovnat’ charakter webovych stranok* italskych regiont,
nebot pravé ltélie je ,,jednou z tradicnich destindcii cestovného ruchu (...) aj v celosvetovom
meradle . '

Soucéastmi podkapitoly 1. Charakteristiky turistickych textov v ohladom na webové
stranky jsou 1.1 Multimedidlnost, 1.2 Médium, 1.3 Komunmikaéni partneri, 1.4 Zdnre
a textualita. V takové struktufe se zde v Sirokém zabéru z vyty&enych hledisek popisuje tato
komunikacni sféra. Je nutno zdlraznit, Ze tato kapitola vice nez kapitola II. ukazuje na fakt,
jak siln€ je interdisciplindrni zaméfeni celé prace.

V &asti 1.5 Persuazivnost' v turistickyeh textoch jsou texty z oblasti cestovniho ruchu
usporadany z hlediska funkce informacni a propagaéni. Podkapitola 2. Metodoldgia vyklada
metodologicky postup zaloZeny na Zénrové analyze webovych stranek, chépanych jako
makroZanr, pfiemZ je prezentovan model Zanrové analyzy (s. 78 a 79). Zjednodusena verze
tohoto modelu, aplikovand v italské lingvistice, je zdkladem pro autoréinu analyzu. Pravé na
tomto zékladé je strukturovéna podkapitola 4. Fysledky, ve které jsou prezentovany vysledky
analyzy korpusu tvofeného domovskymi stronkami nékterych italskych regiont z let 2014-
2018 (cfr. gast 3. Korpus a Priloha 2). Cast 4.1 Pritiahnutie pozornosti popisuje prvky,
jakymi je dosaZeno komunika&niho zdméru: vizualni prvky a jazykové prosttedky, které jsou
vzhledem k charakteru Zénru minimdlni; &ast 4.2 Identita emitenta (vyjadfovana primamg



logem), &ast 4.3 Obsahy (shrnujici nejdileZitéjsi informace o regionu). Vyznamnou poloZkou
v této &asti viak je popis jazykovych prostiedkil (lexikdlnich a morfo-syntaktickych), kterymi
je obsah strinek realizovan. Jsem proto toho ndzoru, Ze by spolu s nékterymi prvky
obsazenymi v €asti 4./ mély byt vyElen&ny do samostatného oddilu kapitoly. Zavér
podkapitoly tvofi nékolik fadki &asti 4.4 Kontakt a vymeéna.

Za faktické jadro kapitoly III. lze povaZovat podkapitolu 5. Diskusia, jeji? obsah tvoki
viceméné jednotny popis webovych stranek jednotlivych italskych regiont, sledujici strukturu
podkapitoly 4. Vysledky.

Struktura i obsahova stranka prace byly komentovany priib&Zné&, nemam k nim proto
zadnych dalSich pfipominek. Uvadim jen drobnych poznamek pro pfipad, %e by se autorka
rozhodla préci publikovat. V obsahu chybi &ist 2.1Diskurz — Zdner — text, vyd&lena v textu
prace, a &ast 1.5 Persuazivnost v turistickych fextoch. Na s. 35 je ve vztahu k textu, ktery
dopliuje, lehce matouci pozndmka 50 pod &arou: ,,Obidvaja pracuju s terminom ...“. Kdo
Jjsou ,,obidvaja“ vyplyva az z textu pozndmky samotné.

Povazovala bych za vhodné a uZite&né, aby price obsahovala seznam zkratek.

Cil, ktery je formulovéan v tivodu préce, je zdlraznén a je$té posilen samotnymi zavéry,
se kterymi se rada ztotoznim (cfr. s. 100): neexistuje Zénr v &isté podob&; k ivaham nad
kazdym komunikatem je nezbytnd vyvazend analyza charakteristik textu i $irokého kontextu;
Persvazivnost je souCdsti textu, dnes i védeckého. Za nejdiilezitéjsi ze zavéra viak povazuji
konstatovani, Ze tvorba odbornych, tedy i akademickych textd by mé&la byt pevnou soudésti
vysokoskolského studia. Jeho program by pak pfispél k pFipravé studenta na uplatnéni v praxi
doma i vcizin€. V tomto smyslu je tato price moderni: zamé&fuje se na aktudlni potieby
analyzy diskurzu s jejim praktickym vydsténim, a to jak v prostfedi vyuky ciziho jazyk, tak
v prostfedi moZného profesniho uplatnéni absolventa vysokoskolského studia. Zavér soudasné
nabizi podnéty pro dalsi badani v uvedenych oblastech.

Opodstatnénost a vZitenost zpracovani tématu préce je v jejim mozném praktickém
vylsténi, protoZe by mohla poslouzit také jako pomiicka pro vyuku akademického psani.

K diskusi a k moZné dalsf analyze pfedkladam nasledujici otazky:

Jak by bylo moZno prohloubit jazykovou charakteristiku jazyka obou typd textd na roving
pragmalingvistické?

Jaké charakteristické rysy lze vysledovat u informa&né-propagaénich textii v cestovnim ruchu
na roviné vypovédni modality?

Prace 8ifi svého teoretického zabéru i mnozstvim analyzovaného materialu dokazuje
fundovanost autorky, ktera spojuje schopnost aplikovat teoretické poznatky na vlastni erudici
v oboru italistiky. Autorka dochazi ke konkrétnim i zobectiujicim zdv&rim ve vztahu
k charakteristice typu odborné komunikace v italsting.

Praci Dr. Klimové Ize oznatit za pfinosnou jak informacng, tak metodologicky a jsem
toho nézoru, Ze spliiuje poZzadavky kladené na habilitadni préaci. Povazuji ji proto za dobry
podklad pro udéleni hodnosti docenta.

V Opavé dne 7. srpna 2018 .
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